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COMPUTER

«dJeder sollte seine Kamera
s0 intensiv nutzen, als ob er

Stubendrang: der portable Tipp der Woche: Wie man in

Touchscreen Mira steuert den
Computer fern. s7

morgen erblinden wiirde.»

DOROTHEA LANGE

Winword elektronische Formulare

eintichtet und programimiert. ss

iPhoto komplettlert den ngltaJen Hub

Apples Vision niwmt Form
an: Nebst neuer Software
wnd aquffillio gestalteten
Computern setet Apple nun
auch aufintegrierte,
erklusive Dienstleistungen.

Tz Roger Zedi

Die grossmundig angekiindigte Revolu-
tion blieb auf den ersten Blick aus. Steve
Jobs prasentierte vor Wochenfrist durch-
aus beachtenswerte neue Produkte, doch
auf die totale Uberraschung wartete man
vergeblich. Immerhin stellte die Live-
iibertragung von Jobs Ansprache einen
neuen Rekord auf: 16,5 Gigabit Videoda-
ten pro Sekunde wurden ins Internet ge-
streamt, rund zee 000 Leute haben die
Keynote verfolgt. Der tagelang aufge-
baute Hype (siehe TA vom 7.1.2002) hat
sein Ziel also nicht vollends verfehlt, die
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Der Touch-me-
Sereen des neuen
iMac ldsst sich feder-
leicht bewegen, im Fuss

steckt ein Gq.
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iPhoto: Fotoalbum auf dem Mac, im Web und demnichst in Buchform.

Mac-Welt héirte aufmerksam zu, was
Ulbervater Steve Jobs zu berichten hatte.

Mac OS5 X wird ab sofort Apples erste
‘Wahl auf neuen Macs. Diese starten ab Ia-
nuar mit dem neuen Betriebssystem, fi
das immer mehr Software zu haben ist.
Von den grossen Mac-Titeln fehlt vor al-
lem noch der unter Grafikern unabding-
bare Photoshop von Adobe, welche dafiir
immer noch kein Lancierungsdatum be-
kannt gab.

Apples letzten November herausge-
brachter MPz-Player iPod werkaufte
sich weltweit bis Ende zoot immerhin
125 000-mal, fiir die Schweiz sind das ge-
schitzte 2500 Stiick, Jobs zeigte sich zu-
frieden. Das iBook, Apples erfolgreichs-
ter Laptop, wird neu billiger oder bringt
flir denselben Prels mehr mit sich: Das
Topmodell hat neu einen 14 -Monitor
(statt 12 ), allerdings mit derselben
1024 % 768-Aufliisung. Fiir eine Dberra-
schung reichte es dann doch noch. Die
neue Fotosoftware iPhoto bringt mehr, als

man erwartet hitte, iPhoto ist, und dasun-
terstreicht den Umstieg auf OS X als De-
faultsystem, nicht fiir das klassische Mac
OS erhiltlich. Doch wichtiger ist, dass sie
das Konzept des digitalen Hubs {der Mac
dient als [nput-Edit-Output-Gerit fiir di-
gitale Bilder, Film, Musik etc.) um ein
neues Element erweitert: integrierte, ex-
klusive Online-Dienstleistungen.

iPhoto: Mehtwert und mehr Umsatz

iPhoto besticht wie seine 1-Briider iTu-
nes, iMovie und iDVD durch die einfache
Bedienung und seine auf den privaten
Anwender zugeschnittenen Funktionen.
Es kann alles, was der Durchschnittsbe-
nutzer braucht, und verschent ihn von
Profifeatures, welche nur die Komplexi-
tat aufblasen wiirden. iPhoto impoertiert
digitale Fotos direkt ab der Kamera (via
USB) und katalogisiert sie auf dem Mac.
Angelehnt an die Playlists von iTunes
(welches Musikstiicke verwaltet), kfinnen

die Bilder in Alben, je nach Thema, An-
lass oder wie immer der Benutzer es
wiinscht, zusammengefasst werden. Ein-
fache Editierschritte, wie Bilder rotieren,
Ausschnitte wihlen, rote Blitzaugen ent-
farnen oder in Schwarzwaiss umwandeln,
beherrscht mit dem kostenlosen iPhoto
jeder innert Minuten. Doch iPhoto geht
noch einen Schritt weiter, indem es
einem eine Reihe von Méglichkeiten bie-
tet, seine Fotos mit der Welt zu teilen.
Mit wenigen Mausklicks l#sst sich eine
mit Musik nach Wahl unterlegte Diashow
auf dem Mac erstellen und mit nur umee-
sentlich mehr Aufwand eine Homepage
im Internet (aufeinem Apple-Server).

Vorerst nur in den USA kann man sich
Abziige oder gleich ein auf Papler ge-
drucktes Fotoalbum layouten und per
Mausklick bestellen. Diese Form von in-
tegriertem E-Business ist die eigentliche
Revolution, die mit iPhoto einhergeht.
Apple Schweiz ist momentan daran, ent-
sprechende Partnerschaften zu schlies-
sen, die den Foto- und Buchservice auch
hier zu Lande erméglichen sollen. Ein
konkretes Datum oder Preise in Franken
dafiir gibt es aber noch nicht. Selbst ge-
schossene Fotos haben einen noch stirke-
ren emotionalen Charakter als die eigene
CD-Sammlung in der Westentasche, von
daher ist die Strategie gut gew#hlt. Apple
verschafft sich mit der Gratis-iSoftware-
reihe nicht nur einen konkurrenzlosen
Mehrwert filr Macs, sondern ermiiglicht
dariiber hinaus nene Umsitze und noch
stirkere Kundenbindung.

Apple darf, was Microsoft
angekreidet wiirde
Die Mac-Gemeinde nimmt diesen

Dienst wohlwollend auf - eigentlich
keine Selbstverstindlichkeit. Denn im-
merhin Ahnelt diese Art von Services in
gewisser Weise der .Net-Strategie der
Konkurrenz. Apple verwendet sogar die
Benutzerdaten des Online-Apple-Stores,
um thren Kunden, auch vom iPhoto aus,
Bestellungen mit einem einzigen Maus-
klick zu ermdéiglichen. Dieses Yorgehen
erinnert zumindest an Microsofts Pass-
port/eWallet, auch wenn bei Apple alles
im eigenen Haus bleibt. Es darf angezwei-
felt werden, dass die bissigen, negativen
Kommentare nicht lange auf sich warten
liessan, wenn Microsoft Disnste 4 1a iPho-
to-Service in Windows XP einbauen
wiirde. Apple hingegen darf sich des un-
getriibten Kundenvertrauens erfreuen.

Radikales Redesign: iMac G4
All diese Umstinde rund um iPhoto
wurden an der Macworld allerdings von

einem Produkt elegant Giberstrahlt: dem

Fortsetzung auf Seite 57

Kritik an Kopierschutz

T Matthias Schiissler

Letzte Woche hat sich eine gewichtige
Stimme in die Diskussion um kopierge-
schiitzte Audio-CDs eingemischt - Phi-
lips, der Erfinder des digitalen Tontri-
gers, der zusammen mit Sony die Patente
an der 1983 lancierten Technologie be-
sitzt. [n den letzten Monaten sind Musik-
konzerne dazu libergegangen, Audio-Auf-
nahmen so zu priparieren, dass sie sich
nur noch in CD-Playern, nicht aber am
Computer abspielen lassen.
Philips-Sprecher Klaus Petri bezeich-
nete solche Tontriger als «Sil-
berscheiben mit Musik
drauf, die CDs ih- -
neln,

aber

JE—

keine sind». Die als Schutz gegen selbst
gebrannte und per Internet verbreitete
Massnahme verletze den Standard und
fithre oft zu Problemen bel der Wieder-
gabe, sogar auf normalen Heim-Playern,
Der Kopierschutz trifft laut Petri die Fal-
schen, Schwierigkeiten bekmen ehrliche
Kunden, wihrand wersierte Schwarzko-
pierer Mittel und Wege zu seiner Umge-
hung kennen. Die Phono-Industrie weiss
hingegen nur von wenigen Beschwerden.
Philips wird keine Klage anstrengen:
«Der Markt wird es schneller regeln alsein
Gerichty, so der Philips-Sprecher weiter.
In Grossbritannien haben sich die Handler
nach Protesten der Kunden gewei~
gert, kopiergeschiitzte
CDs ins Sortiment
i nehmen.
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«Dies ist keine CD!» Philips stellt sich gegen den Kopierschutz.

MONITOR

Ein Gliick, dass die Blase platzte!

Iz Matthias Schiissler

Die «geplatzte [n-
ternetblases ist seit
gut einem Jahr eine
stehende Redewen-
dung. Eine nicht
eben prizise Meta-
pher, denn geplatzt
ist nicht das [nter-
net. Implodiert sind
vor Jahresfrist vielmehr die Triume de-
rer, die das Internet in eine gigantische
Shoppingmall verwandeln wollten. Wer
glaubte, die globale Wirtschaft mit einem
eben geborenen Dotcom-Betrieb um-
krempeln zu kéinnen und iiber Nacht
stinkreich zu werden, dem miissen heute
noch die Ohren l#uten. Vom Knall, mit
dem die E-Commerce-Blase barst.
Brauchen uns deswegen die gescheiter-
ten Onlinekaufleute Leid zu tun? Nicht im
Geringsten: Das Internet hats gut verkraf-
tet, wichst und gedeiht auch weiterhin.

Zwar ist die Zahl der Webseiten zuriick-
gegangen; dennoch stehen dem Surfer
mehr als 26 Millionen Websites offen. Die
Schar der Surfer nahm sogar kraftig zu:
Rund 459 Millionen Menschen sind es
weltweit, wilrend einJahr zuvor erst z00
Millionen online waren.

Bald aine halbe Milliarde Laute, die das
Web fiir sich nutzen - als Informations-
basar, als globale Bibliothek und Hort des
‘Wissens. Als Hobby und Zeitvertreib, als
Kommunikationsplattform und Game-
Spielwiese. Oder zu welchem verdienst-
vollen oder abartigen Zweck auch immer.
Der springende Punkt: Das Internet ist
unendlich viel mehr als ein Einkaufspara-
dies fiir Smbenhocker. Wer das chaoti-
sche Netz der Netze in seiner ganzen Un-
{ibersichtlichkeit zu schitzen weiss, mag
es nicht allein anf seine kommerziellen
Miéglichkeiten reduzieren wollen. Dem
Vereinnahmungsversuch der Handel trei-
benden Gilde hat sich die globale Surfge-
meinschaft wirkungsvoll entgegengesetzt
und sich durch unspektakulare, aber ur-

demokratische Konsumverweigerung die
Vielfalt in «ihrem Internets bewahrt.

Im Cyberspace bleibt die Kreditkarte
fakultativ - zum Gliick. Gleichzeitig ge-
lingt es den Onlinehindlern inzwischen
ganz gut, ihre Stirken auszuspielen. Von
Amazon Giber Yahoo und MSN haben die
Grossen der Branche zoo1 hervorragende
Weihnachtsverkdufe erzielt. Web-Buch-
hindler Amazon hat zwischen dem . und
21. Dezember 20 Millionen Bestellungen
abgewickelt, rund 7 Millionen mehr als
im Yorjahr.

Ein bescheidener Zuwachs im Ver-
gleich zu den Rekordmeldungen der spe-
zialisierten Last-Minute-Hindler. Anbie-
ter, die noch an Heiligabend Geschenke
auslieferten, konnten bis zweihundert
Prozent mehr Umsatz titigen. Das Argu-
ment Ist schlagkriftig und #iberzeugte
den letzten E-Business-Muffel: Bringt mir
ein Kurier die Gaben an die Haustir,
bleibt mir das Gedringe im fibervellen
Einkaufscenter erspart. An keinem ande-
ren Tag macht E-Commerce mehr Sinn.



